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L'UNIONE EUROPEA NEI MEDIA. SOGGETTI, TEMI E FRAMES EUROPEI SU TV E INTERNET

L'ORGANIZZAZIONE DELLA RICERCA

TV INTERNET
* La comunicazione
sull’Europa nei = La visibilita
telegiornali italiani ed  dell’Europa nei “new
europei nel tfriennio media”
2009-2011

E L'analisi si svolge

® Il focus sulla crisi nei principali blog
economica e italiani

finanziaria del 2011
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L'UNIONE EUROPEA NEI MEDIA. SOGGETTI, TEMI E FRAMES EUROPEI NEI TELEGIORNALI

IL CAMPIONE

ANALISI DEL TRIENNIO 2009-2011

TG ITALIANI DEL PRIME TIME (RAI E MEDIASET)

6570 EDIZIONI - 117.292 NOTIZIE
ANALISI DEL 2011

TG DEL PRIME TIME DELLE PRINCIPALI RETI PUBBLICHE
EUROPEE DI FRANCIA, GERMANIA, GRAN BRETAGNA,
ITALIA E SPAGNA

1365 EDIZIONI - 27.719 NOTIZIE
ANALISI SULLA CRISI ECONOMICA

TG ITALIANI DEL PRIME TIME (RAI E MEDIASET) 552 EDIZIONI
385 NOTIZIE
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L'UNIONE EUROPEA NEI MEDIA. SOGGETTI, TEMI E FRAMES EUROPEI NEI TELEGIORNALI

LA METODOLOGIA

ANALISI DEL CONTENUTO

O SCOMPOSIZIONE DELL'UNITA’ COMUNICATIVA IN
ELEMENTI PIU’ SEMPLICI (UNITA’ DI CLASSIFICAZIONE)

O CLASSIFICAZIONE IN VARIABILI CATEGORIALI

ANALISI QUALITATIVA

O RACCOLTA DEGLI ELEMENTI COMUNICATIVI PIU’
CONNOTANTI PER L'IMMAGINE DELLE ISTITUZIONI EUROPEE
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Dipartimento di Diritto europeo

Il Trattato di Lisbona “Annual Review 2011”

| PRINCIPALI RISULTATI
DELL'ANALISI SUI TG ITALIANI

NEL TRIENNIO 200%-201 1
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L'UNIONE EUROPEA NEI MEDIA. SOGGETTI, TEMI E FRAMES EUROPEI NEI TELEGIORNALI

LA VISIBILITA" DELL'EUROPA
(Edizione di prima serata, Reti Rai, Mediaset, 2009-2011, in %)

2009 2011
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L'UNIONE EUROPEA NEI MEDIA. SOGGETTI, TEMI E FRAMES EUROPEI NEI TELEGIORNALI

LA VISIBILITA" DELL'EUROPA: L'ANDAMENTO

(Edizione di prima serata, Reti Rai, Mediaset, 2009-2011, n. notizie)
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L'UNIONE EUROPEA NEI MEDIA. SOGGETTI, TEMI E FRAMES EUROPEI NEI TELEGIORNALI

LA VISIBILITA" DELL'EUROPA: | TEMI
(Edizione di prima serata, Reti Rai, Mediaset, 2009-2011, in %)

Economia: politiche e crisi

Policy: interventi e dibattiti _ 14,3%
Elezioni UE _12,3%
Politica estera -|8,7%
Diritti | |6.4%

Questioni interne a uno Stato-membro -5,4%

46,2%

Governance UE .2,6%
Altro JQ,S%
ldentita e radici !1,0%

Rapporti tfra stati ]O,S%
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L'UNIONE EUROPEA NEI MEDIA. SOGGETTI, TEMI E FRAMES EUROPEI NEI TELEGIORNALI

LE VOCI ITALIANE IN EUROPA: GLI EUROPARLAMENTARI

(Edizione di prima serata, Reti Rai, Mediaset, 2009-2011, tempo di parola in minuti)

Visibilita complessiva

2009 29 minuti
2010 28 minuti
2011 33 minuti

Mastella Salvini Toia Albertini Borghezio Allam Mazzoni Borsellino Cofferati Panzeri
Clemente Matteo Patrizia Gabriele Mario Magdi Erminia Rita Sergio Pier
Cristiano Antonio
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L'UNIONE EUROPEA NEI MEDIA. SOGGETTI, TEMI E FRAMES EUROPEI NEI TELEGIORNALI

LE VOCI ITALIANE IN EUROPA: GLI INTERVENTI DEGLI EUROPARLAMENTARI
(Edizione di prima serata, Reti Rai, Mediaset, 2009-2011, in %)

Questioni
europee

Questioni
italiane
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L'UNIONE EUROPEA NEI MEDIA. SOGGETTI, TEMI E FRAMES EUROPEI NEI TELEGIORNALI

LE VOCI ITALIANE IN EUROPA:

IL VICE-PRESIDENTE DELLA COMMISSIONE ANTONIO TAJANI
(Edizione di prima serata, Reti Rai, Mediaset, 2009-2011, in %)

Nel triennio, il Vice-Presidente Tajani
interviene in voce per circa 6 minuti

QUESTIONI EUROPEE 73%

QUESTIONI ITALIANE 27% (ECONOMIA)
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Il Trattato di Lisbona “Annual Review 2011”

| PRINCIPALI RISULTATI DELL"ANALISI
SUL CONFRONTO TRA | TG DELLE

PRINCIPALI RETI PUBBLICHE EUROPEE
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L'UNIONE EUROPEA NEI MEDIA. SOGGETTI, TEMI E FRAMES EUROPEI NEI TELEGIORNALI

LA VISIBILITA" DELL'EUROPA NEI TG EUROPEI

(Edizione di prima serata, Principali reti pubbliche europee, 2011, in %)
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L'UNIONE EUROPEA NEI MEDIA. SOGGETTI, TEMI E FRAMES EUROPEI NEI TELEGIORNALI

LA VISIBILITA" DELL'EUROPA: L'ANDAMENTO

(Edizione di prima serata, Principali reti pubbliche europee, 2011, n. notizie)
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L'UNIONE EUROPEA NEI MEDIA. SOGGETTI, TEMI E FRAMES EUROPEI NEI TELEGIORNALI

L'EUROPA E LA CRISI ECONOMICA: L’ ANDAMENTO

(Edizione di prima serata, Reti Rai e Mediaset, luglio-seftembre 2011, in v.q.)
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L'UNIONE EUROPEA NEI MEDIA. SOGGETTI, TEMI E FRAMES EUROPEI NEI TELEGIORNALI

L'EUROPA E LA CRISI ECONOMICA: GLI ATTORI

(Edizione di prima serata, Reti Rai e Mediaset, luglio-settembre 2011, in %)
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L'UNIONE EUROPEA NEI MEDIA. SOGGETTI, TEMI E FRAMES EUROPEI NEI TELEGIORNALI

L'EUROPA E LA CRISI ECONOMICA: IL RUOLO DEGLI ATTORI

(Edizione di prima serata, Reti Rai e Mediaset, luglio-settembre 2011, in %)
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L'UNIONE EUROPEA NEI MEDIA. SOGGETTI, TEMI E FRAMES EUROPEI NEI TELEGIORNALI

L'EUROPA E LA CRISI ECONOMICA: | TEMI

(Edizione di prima serata, Reti Rai e Mediaset, luglio-settembre 2011, in %)

Moralsuasion pg|itica economica
5% 3%

Andamenti di borsa
10%

Politica interna italiana
19%

Politica finanziaria e
monetaria
63%
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L'UNIONE EUROPEA NEI MEDIA. SOGGETTI, TEMI E FRAMES EUROPEI NEI TELEGIORNALI

L'EUROPA E LA CRISI ECONOMICA: LE VALUTAZIONI

(Edizione di prima serata, Reti Rai e Mediaset, luglio-settembre 2011, in %)

Negativo
12%

Positivo
31%

Neutro
57%
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L'UNIONE EUROPEA NEI MEDIA. SOGGETTI, TEMI E FRAMES EUROPEI NEI TELEGIORNALI

L'EUROPA E LA CRISI ECONOMICA: LE VALUTAZIONI DELLE ISTITUZION]I
(Edizione di prima serata, Reti Rai e Mediaseft, luglio-seftembre 2011, in %.)
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