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L’OBIETTIVO
DELL’'INDAGINE:

LA RILEVAZIONE
DELL'IMMAGINE

FEMMINILE
DA UN PUNTO DI DA UN PUNTO DI PRESENZA O
MENO DI
VISTA VISTA STEREOTIPI DI
QUANTITATIVO QUALITATIVO GENERE
RAPPORTO RAPPORTO ARGOMENTI
UOMINI/DONNE UOMINI/DONNE FUEgI(())I;\:IENEI TRATTATI PE-II;E?‘)-II;I-I:OI\IR'II’A
DIETRO LE DAVANTI ALLE PROGRAMMI CORRELATI ALLE (nelle fiction)
QUINTE TELECAMERE DONNE
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Opinione pre-definita che riproduce percezioni e giudizi
LO STEREOTIPO schematici.

. 1

LO STEREOTIPO DI Alla base dello “stereotipo di genere” I'assunto che il sesso
GENERE biologico predetermini certi  attributi  “naturali” che

differenziano le donne dagli uomini.

LO STEREOTIPO DI

GENERE Sy st |
RILEVATO IN QUESTA * rappresentazioni di genere di per sé non stereotipate MA

che risultano tali nella comunicazione che le reitera
RICERCA
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E’ una modalita di lettura della realta attraverso immagini,
concetti e credenze pre-esistenti, ereditati dalla cultura di
appartenenza.

» Stereotipi direttamente manifestati;
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IL CAMPIONE * Programmazione Reiyhuse Rei-pue Rai gl e
« dalle 7.00 alle 24.00

» durante 2 settimane campione: 8-14 ottobre 2006
15-21 aprile 2007

LA METODOLOGIA * Analisi del contenuto;

» 3 diverse schede d’analisi;
* risultati articolati in base a 7 macrogeneri:

informazione
approfondimento informativo
attualita

intrattenimento leggero
programmi culturali e rubriche
sport

fiction di produzione
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L'ORGANIZZAZIONE DEI RISULTATI

DAVANTI E
DIETRO LE
TELECAMERE

PERSONALE

DIETRO LE STORIE E

PERSONAGGI
IN VIDEO

QUINTE
(fonte titoli di
testa e di coda)

\
GIORNALISTI E

PROFESSIONISTI socflg':" SOGGETTI
CONDUTTORI CON RUOLI E DI CUI SI PARLA
FUNZIONI NEI RACCONTANO
PROGRAMMI
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Rai ‘L

IL DIETRO LE QUINTE

Ripartizione per sesso per macrogenere
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Aftualita Intrattenimento Programmi Informazione  Approfondimento Sport
leggero culturali e informativo
rubriche
| O Uomini B Donne

I numeri del cast dietro le quinte per macrogenere

Intrattenimento leggero

| 1120

Programmi culturali e
wriche . [ ¢
i .
pplofondlmenlo i78
informative
|
Sport 146
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0
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LA CONDUZIONE

Ripartizione per sesso per macrogenere
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Informazione Aftualita Programmi Intrattenimento Sport Approfondimento
culturali e leggero informativo
rubriche

O Uomini M Donne

Il numero dei conduttori per macrogenere |

Informazione 254

Attualita 164

Programmi culturali e
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Intrattenimento leggero | a5
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GIORNALISTI E PROFESSIONISTI TV

Ripartizione per sesso per macrogenere
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| giornalisti e le altre figure del cast in video per macrogenere biche
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Informazione 2.114
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LE PERSONE DI CUI SI PARLA O A CUI SI DA LA PAROLA

Ripartizione per sesso per macrogenere
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GLI STEREOTIPI DI GENERE

Presenza/assenza di stereotipi di genere per macrogenere
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22,4%

Rai “L

LA FICTION

93,9%

83.7%

Centralita femminile
nella trama

Base: 49 puntate

Tema dellemancipazione

femminile nella trama

ONo

HSi

Stereotipi di genere
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Protagonisti delle storie

O Uomini B Donne

244 protagonisti

11



Direzione Palinsesto TV e Marketing

Oz0Ccw

LA FICTION

Tratti di personalita dei personaggi

Rai “L

SOLIDO
aggressivo
[ )
o ® scontroso
e Cinico e irascibile
e egoista
e UOMO
® introverso e impulsivo
[ ]
-0,5 riflessivo e donna
affabile ®  * camo
° [ ]
mite sentimentale
_0’5.
FRAGILE
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CONCLUSIONI

* Aumento delle giornaliste
i avutrici dei servizi: dal 23,3% del
|NFORMAZ|ONE 1999 al 45 8%

j * superamento
dell’abbinamento donne/soft
~ news vs. uomini/hard news;

* maggioranza di vomini tra gli
intervistati anche a causa dei

criteri di agenda e selezione.




CONCLUSIONI

~" ePredominanza di vomini alla
_ conduzione degli
, approfondimenti politici, di
donne alla conduzione dei
.-‘ programmi di inchiesta;

APPROFONDIM. * pressoche totale assenza
INFORMATIVO degli stereotipi di genere (1

programma su 19 rilevati);

*poco spazio alle voci
femminili.




CONCLUSIONI

*Polarizzazione femminile per i
ruoli organizzativi della
produzione;

*donne interpellate

prevalentemente in contesti di
intrattenimento e su tematiche
afferenti alla sfera del privato.




CONCLUSIONI

*Stessa tipologia di stereotipi
dell’attualita

- *numerosi casi di esibizione del
_ corpo femminile.

INTRATTENIMENTO |
LEGGERO
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CONCLUSIONI

*Prevalenza femminile nella
categoria giornaliste e
professioniste TV

*poche donne tra gli esperti,
per lo piu assegnate ad
argomenti di cultura e
spettacolo;

PROGRAMMI
CULTURALI E

* pochi stereotipi.

RUBRICHE
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CONCLUSIONI
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: *Scarsa presenza femminile
dato il forte orientamento degli
-‘ sport trattati alla sfera

d’interesse maschile -.

- (prevalentemente calcio e :
automobilismo).
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CONCLUSIONI

FICTION

*Centralita femminile nella
.f trama nel 77% dei casi, quota di
protagoniste donne mfermre al ]

*tendenziale ricorso allo !

stereotipo con finalita comiche
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