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La voce dell’Europa

nei notiziari di prima serata

L’EUROPA NELLA CAMPAGNA DELLE ELEZIONI EUROPEE

Commento

I periodo della campagna
elettorale per le elezioni
europee si e caratterizzato
per alcuni elementi:

1) la presenza massiccia di
UE in relazione al tema
elezioni

2) la presenza marginale di
Unione europea rispetto ad
altri temi

3) una valutazione negativa
rispetto ai temi in cui e
visibile T'UE (diversi da
quelli elettorali), ovvero
I'immigrazione e le
ingerenze  esterne  nel
presunto complotto a danni
dell’ex Premier Berlusconi
nel 2014.

Il picco di notizie sulla
Unione europea coincide
con la chiusura della
campagna elettorale.
Economia con gli interventi
della BCE; gestione dei flussi
migratori e norme europee
sono temi in cui si veicola
attenzione costante alla
Unione europea. Vi sono poi
degli eventi congiunturali
(cattiva gestione dei fondi
UE e presunto complotto a
danno di Berlusconi) che
aumentano la  visibilita
dell’'Unione europea.
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[ principali eventi delle
ELEZIONI EUROPEE: la
moneta (Basta €uro), piu
Europa per i cittadini e meno
burocrazia, Fiscal compact,
flussi migratori, lavoro

sul totale

dell’agenda

[ temi dell’Europa

Normativa UE || 8
FondiUE 9
Altro 19
Ucraina [ 21
Riforme IT [ 21
Immigrazione [ 26
Andamento economia [l 30

Complotto europeo vs Berlusconi [l 34

Elezioni UE [ (77
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Complessivamente la La comunicazione sull’Europa: Pro e Contro

quota di notizie in cui e
presente una
valorizzazione sulla UE
(pari al 56%) supera
quella in cui non e
espresso alcun giudizio sia
esso positivo o negativo.
Da segnalare che la quota
dei servizi “neutri”
aumenta nelle ultime
settimane di campagna
elettorale per 'accresciuta
presenza di servizi sui
programmi elettorali dei
candidati in cui le voci
pro-Europa sono
compresenti con quelle
anti-Europa.
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Sono soprattutto i TG
Mediaset ad avere i servizi
contro I’Europa, non tanto
legati alla voce dei politici
euroscettici - presenti
anche nei TG RAI - quanto
al (presunto) complotto
europeo ai danni dell’ex
Premier Berlusconi nel
2011; in tutte le reti la
valutazione negativa e
associata al mancato
intervento dell’'Unione
europea nella gestione dei
flussi migratori.
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